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Todas essas movimentacoes,
fizeram com gque Nnos tornassemMos
lider do mercado OOH no Brasil




Maior plataforma OOH e DOOH do pais
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INTENCAO DE AUMENTAR O
INVESTIMENTO EM 2022

Fonte: PMV, 2022



Avenidas de Crescimento:

-

) Novas Geografias ) Digitalizacado ) SMB
M&A Dados Mobile

Organico Métricas Plataforma
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Para onde vai o OOH no Brasil?
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Fonte: Kantar Ibope Media 2021 - Dados de compra de midia — Referencia 4%
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Crescimento projetado DOOH

ForterPWC, Omdia
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PARTICIPACAO
RECEITA DOOH

Fonte: Dados internos Eletromidia e Divulgacao resultados player 1
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De 20 a 25 cidades

Oportunidades de expansao do Core

O

Transportes

De 5 a 10 cidades

%
s

Aeroportos

De 5 a 10 cidades

Shoppings

520 Shoppings

L

Elevadores

50.000 Edificios
Residenciais

2.400 Edificios
Comerciais
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DADOS E
METRICAS




Facilidade na compra,
mensuragcao e execucao

) eletromidia BB == pinamica

09,

Estimativa de Resultados em
Real-Time
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3%

dos entrevistados acham
dificil o processo de compra
de midia DOOH.

FONTE: Yahoo

3%

dos entrevistados querem
uma plataforma Unica para
planejar suas campanhas.

53%

find it difficult
(Top 2Box)

B Verydifficult

B Somewhat difficult

B Nottoodifficult
Mot difficult at all

93%

want a single platform to plan their advertising, as more
than half of advertisers find buying DOOH still difficult.
Programmatic is key to reversing the trend and driving
a significant bounce back.
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Para onde vai o OOH no Brasil:
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Fonte: Kantar Ibope Media 2021 - Dados de compra de midia — Referencia 4%
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PRESENCA

9 cidades:

« Abrigos de 6nibus

« Bancas de jornal

- Estacdes de bicicleta
« Reldgios digitais

CRESCIMENTO

1. Crescimento de inventario: concessoes,
parcerias, novos contratos, M&A

2.Digitalizacao da base de ativos

3.Projetos especiais

4 Maior utilizacao do inventario instalado

5.Melhor precificagcao

6.0utras receitas (servicos agregados)

e A



PRESENCA

Sao Paulo, Rio de Janeiro
e Salvador

CRESCIMENTO

1. Maturacao dos investimentos
realizados nos ultimos anos

2.Digitalizacao e instalacao de novas
propriedades nos contratos atuais

3.Novas concessoes

4.Projetos especiais

5.Melhoria de margem

6.0utras receitas (servicos agregados)




PRESENCA

+70 cidades:
Comerciais e Residenciais

CRESCIMENTO

1. Novos prédios (especialmente
residenciais)

2.Maturacao dos investimentos
realizados nos ultimos anos

3.Maior utilizacao do inventario
instalado

4 Venda direta para pequenos e
médios anunciantes

5.Normalizagao da audiéncia em
edificios comerciais.

)
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PRESENCA

+100 shoppings

CRESCIMENTO

1. Novos contratos com grandes
operadoras de shoppings

2.Maior utilizacao do inventario
instalado

3.Novas propriedades digitais nos locais
atuais, incluindo areas externas

4 Venda direta para lojistas, pequenos e
médios anunciantes

5.Melhor precificacao .




PRESENCA

4 aeroportos:
« Congonhas
» Fortaleza
 Porto Alegre
 Rio Galeao

CRESCIMENTO

1. Concessdes Novos aeroportos

2.Maior utilizagcao do inventario instalado
3.Normalizacao da audiéncia nos aeroportos
4.Novos formatos de venda

5.Melhoria da margem




RESULTADOS
2021 vs. LTM-22

RS Milhdes

Receita Liquida

EBITDA Ajustado

MARGEM EBITDA
AJUSTADA

&15,7

86,7

20,9%

LTM-22

699,7

27,2%

VAR. %

+ 68,3%

+ 119,1%

+ 6,3 p.p



RESULTADOS PROFORMA

Eletromidia + Elemidia + Otima

Eletromidia Elemidia Otima

Receita Liquida 296,3 160,7 180,8 637,8

EBITDA Ajustado 58,3 70,1 72,6 201,0

Aviso: Essas informacdes financeiras consolidadas Proforma nao auditadas, sdo apresentadas exclusivamente para fins informativos e nao devem ser interpretadas como indicativo de futuras demonstracoes financeiras consolidadas da
Companhia nem como demonstracao do resultado consolidada efetiva, caso a combinacao de negocios acima mencionada tivesse ocorrido em 2019.




2019 3IT22

proforma

% RECEITA RuAS 34%  36%
BRUTA POR TRANSPORTES Ly LA 0%
VE RTIC AL EDIFIiCIOS 18% 20%

2019 & 3122 SHOPPINGS 6% 9%

AEROPORTOS 5% 5%

Aviso: Essas informacdes financeiras consolidadas Proforma nao auditadas, sao apresentadas exclusivamente para fins informativos e nao devem ser interpretadas como indicativo de futuras demonstracdes financeiras consolidadas da
Companhia nem como demonstracao do resultado consolidada efetiva, caso a combinacao de negocios acima mencionada tivesse ocorrido em 2019. As informacdes financeiras relativas aos ultimos 12 meses ou LTM (Last Twelve Months)
considera a aquisicao da Otima a partir do dia 1° de abril de 2022.



EVOLUGCAO RECEITA BRUTA

Novas Receitas

Melhor
Precificacao
Aumento da
Utilizacao das Telas

Crescimento
do inventario

4

Receita LTM-22 Potencial Receita

yV o " 4




EVOLUGAO EBITDA

Expansao da
margem

Alavancagem
Operacional

Aumento da
Receita

y

Potencial EBITDA

y 4

EBITDA LTM-22

——




ELMD3 30% 9,2x

PLAYER 1 £3% 17,4
sz PLAYER 2 18% 14,2x
.= PLAYER3 22% 13,3x
== PLAYER & 31% 8,0x

. PLAYER5 21% 14,2x

Fonte: Capital IQ — Estimativas; Fontes publicas Eletromidia de 2019 a 2021 e Estimativas internas Eletromidia
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1670 m2

de area verde

16112 i

revitalizada




_#__ |







Espie aqui.
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JUNHO

SETEMBRO
DIA DOS NAMORADOS THE TOWN SETEMBRO SETEMBRO
PREMIAGOES SEMANA
FARROUPILHA

EMMY AWARDS

SETEMBRO
SEMANA

DO BRASIL _

I

- CONMEBOL-
LIBERTADORES

MES DO ORGULHO
PARADA LGBTQIA+ DIA DOS PAIS

OUTUBRO
FINAL LIBERTADORES
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COBERTURA FREQUENCIA

RENTABILIDADE

AGILIDADE






O TikTok é o lar dessas novas histérias
¢ & 'nada de consumo e o
- entretenimento

7. dos usudarios dizem .

-. .. .sentem que eles
TikTok & um lugar onde as 41 podem ser eles mesmo
pessoas podem se express juando usam o app.

abertamente.
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Rodrigo Cadena
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ELETROMIDIA ADS PROGRAMATICA AQUI (SMB)

A




ETROMIDIA 0 ' i
ADS [ k4




ELETROMIDIA _Planejamento

ADS |

_Mensuracao das campanhas

N




ELETROMIDIA

ADS

D

C =

- NCIAIS

_Venda por audiéncia
_Mesma experiéncia de compra do digital
_Ferramenta self-service

_Amplificacao da capacidade dOs NOSSOs executivos



f eletromidia B3

MH | mhelena.rocha v

0Ola, mhelena.rocha, bem-vindo a Eletromidia

Meus clientes ativos

L4 DIAGEO
Safra
ACTIVISION BANCO SAFRAS A CLARO DIAGEO FORD
-‘-."F.r mais Ver mais ‘ Ver mais Ver mais Ver mais

intel = oft Google 3% QATAR #

Pernod Ricard Ll
INTEL LACTALIS LOFT GOOGLE PERNOD RICARD QATAR AIRWAYS

.
Ver mais Ver mais ‘ Ver mais Ver mais ‘ Ver mais Ver mais l
|



let idi -
e fg@ mhelenarocha v

Ola, mhelena.rocha, bem-vindo a Eletromidia

Meus clientes ativos

ATVl laro DIAGEO ( .
Safra

intel s Gooc o7 QATAR %
' -~ Pernod Ricard W
INTEL LACTALIS GOOGLE PERNOD RICARD QATAR AIRWAYS

FARLY ADOPTERS amazon

WILLBANK




ELETROMIDIA

ADS

_CASE POLISHOP

70% Lemibraram de ter visto o anuncio de
Polishop nas telas da Eletromidia.

L9% \isitou a loja/site apods visualizar a
campanha.

14% Comprou algum produto.



PROGRAMATICA




_Novo Canal de vendas

_Facilidade de acesso ao inventario
oara o anunciante

PROGRAMATICA

DIFERENCIAIS _Nosso inventario representa /0%

do DOOH do pais




PROGRAMATICA

50% NEW BUDGET ADDED
_Origem do orcamento para o

aumento do share de investimento
no programatico DOOH

fonte: VIOOH State of Nation - 2022 Report US
https://www.viooh.com/sotn




US Programmatic Ad Spending, by Channel,
2022 & 2024

billions and % of total channel ad spending

y 4
P ROG R AM A I I' A 2022 % of totalchannel 2024 % of total channel

ad spending ad spending
Digital display $129.48 90.2% $172.26 91.9%
CAMPANHAS OMNICHANNEL T I R

—Connected TV (CTV) $14.04 74.4% $22.43 78.6%
—Audio $1.34 21.3% $1.84 24.6%
—Podcasts $012 6.8% $0.24 9.3%
Linear TV* $6.90 101% $8.42 12.5%

Digital out-of-home 15.6% $0.81 25.5%

Note: ads transacted or fulfilled via automation; *typical programmatic TV advertising
buying and selling practices include the use of software to offer select programs and
advertising packages to households; such software has the ability to identify high-indexing
programs or time slots against advanced audience parameters, etc; ad insertion is less
commonly automated

Source: eMarketer, May 2022

276187 eMarketer | Insiderintelligence.com




vivo

PROGRAMATICA SEURODYNE
NOSSOS CLIENTES

@ MOTOROLA

DURACELL
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“Mercado ainda inéxé‘l@rado oelo OOH

>OP°RTUNIDADES KEsca"l-a, oadronizacao e ferramentas

| $
_O poder da geolocalizagdo com contexto
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Potencial
Inexplorado
no OOH

*fonte: SEBRAE


https://www.cnnbrasil.com.br/business/pequenos-negocios-geram-renda-de-r-420-bi-por-ano-aponta-levantamento-do-sebrae/
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