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Esta é uma apresentagdo de informagdes gerais da MPM Corpdreos S.A (“Espagolaser” ou “Companhia”). Tratam-se de informagGes resumidas sem intengdo de serem completas, que ndo devem ser consideradas por

investidores potenciais como recomendacdo. Nao fazemos nenhuma declaragdo nem damos nenhuma garantia quanto a corre¢do, adequagdo ou abrangéncia das informagdes aqui apresentadas, que ndo devem ser

usadas como base para decisdes de investimento.

Esta apresentagdo contém declaragdes e informagdes prospectivas nos termos da Clausula 27A da Securities Act of 1933 e Clausula 21E do Securities Exchange Act of 1934. Declaragdes prospectivas incluem, sem
limitagdo, qualquer declaragdo que possua previsao, indicagdo ou estimativas e proje¢des sobre resultados futuros, performance ou objetivos, bem como palavras como "acreditamos", "antecipamos", "esperamos",
"estimamos", "projetamos", entre outras palavras com significado semelhante. Referidas declaragdes prospectivas estdao sujeitas a riscos, incertezas e eventos futuros, e dessa forma sdo unicamente previsdes e nao
garantias do desempenho futuro. Advertimos os investidores de que as referidas declaragdes e informagdes prospectivas estdo e estardo, conforme o caso, sujeitas a riscos, incertezas e fatores relativos as operagées
e aos ambientes de negdcios da Espagolaser e suas controladas, em virtude dos quais os resultados reais de tais sociedades podem diferir de maneira relevante de resultados futuros expressos ou implicitos nas

declaragdes e informagdes prospectivas.

Embora a Espacolaser acredite que as expectativas e premissas contidas nas declaragdes e informagdes prospectivas sejam razodveis e baseadas em dados atualmente disponiveis a sua administragdo, a Espagolaser
nao pode garantir resultados ou acontecimentos futuros. A Espacgolaser isenta-se expressamente do dever de atualizar qualquer uma das declaragdes e informagdes prospectivas. Em nenhuma circunstancia, nem a
Companhia, nem suas subsidiarias, conselheiros, diretores, agentes ou funcionarios serdo responsaveis perante terceiros (incluindo investidores) por qualquer decisdo de investimento tomada com base nas

informacgdes e declaragdes presentes nesta apresentagdo, ou por qualquer dano dela resultante, correspondente ou especifico.

O mercado e as informag0Oes de posigdao competitiva, incluindo projecées de mercado citadas ao longo desta apresentagao, foram obtidas por meio de pesquisas internas, pesquisas de mercado, informagdes de
dominio publico e publicagdes empresariais. Apesar de ndo termos razdao para acreditar que qualquer dessas informagdes ou relatdrios sejam imprecisos em qualquer aspecto relevante, nao verificamos
independentemente a posicao competitiva, posicao de mercado, taxa de crescimento ou qualquer outro dado fornecido por terceiros ou outras publicagdes da industria. A Companhia ndo se responsabiliza pela

veracidade de tais informagdes.

Esta apresentacdo e seu contetudo sdo informagdes de propriedade da Companhia e ndo podem ser reproduzidas ou circuladas, parcial e ou totalmente, sem o prévio consentimento por escrito da Companhia. Esta
apresentacdo ndo constitui oferta, convite ou solicitagdo de oferta de subscricdo ou compra de quaisquer valores mobilidrios. Esta apresentacdo e seu conteldo ndo constituem a base de um contrato ou

compromisso de qualquer espécie.
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Destaques 2T22

Em 1 de agosto, Paulo Camargo, anteriormente CEO da divisao do Brasil da Arcos Dorados, tomou posse como novo CEO
da Companhia, com a missao de fortalecer a opera¢ao e conduzir a Companhia para uma nova etapa de crescimento.

O Performance Operacional
Aumento de 17% no SWS seguindo a expansao organica no periodo (abertura liquida de 122 lojas nos ultimos 12 meses).

SSS com tendéncia de recuperagao neste trimestre frente aos trimestres anteriores.

|;| Abrimos 18 lojas (12 franquias), encerrando o trimestre com 756 lojas EL Brasil.
Abrimos 5 lojas na América Latina, entrando no Paraguai e totalizando 41 lojas internacionais.

NPS em continua evolugao, atingindo 86,7 pontos no 2T22.
Reclame Aqui registrando maxima historica de 8,9 (Otimo) e selo RA1000 desde mar¢o/22.

Selo Great Place to Work (GPTW) pela 32 vez consecutiva.

Gerac¢ao de Caixa Operacional
‘ Geracdo de Caixa de RS 63,8 milhdes no trimestre, +288% YoY. Menor consumo de capital de giro, principalmente devido
as iniciativas de gestao de caixa incluindo a redu¢ao no prazo médio de recebimento de clientes



Crescimento de 6,0% na receita liquida, apesar do cenario macro restritivo.

Margens impactadas pela intensificacao da atividade promocional.

n% ﬁ% IR o)

Receita Margem EBITDA Margem Liquida Fluxo de Caixa
Liquida? Bruta? Ajustado? Ajustada* Operacional®

R$215,7 mi R$24,4 mi (11,0%)

(2T22) (Margem: 11,3%) (2T22)

+6,0% -21,3 p.p. -15,3% -38,8 p.p. +287,9%
(2T22 x 2T21) (2T22 x 2T21) (-25,9 p.p.) (2T22 x 2T21) (2T22 x 2T21)

1 Receita ajustada por: (i) exclusdo dos impactos das postergagdes contdbeis da receita durante os meses em que as lojas estiveram fechadas em 2020 e margo de 2021 no 2T21; e (ii) consolidagdo dos nimeros das JVs incorporadas no 1T22 e 2T22.

2 Além dos efeitos descritos acima, Lucro Bruto ajustado para excluir os efeitos do IFRS-16
3 Além dos efeitos descritos acima, EBITDA ajustado para excluir despesas ndo recorrentes
4 Além dos efeitos descritos acima, Lucro Liquido do 2T21 ajustado para excluir o impacto contabil referente a evolugdo da marcagdo a mercado das opgbes de compra e venda que a Companhia possui com os acionistas ndo controladores de determinadas

controladas referente a participagdo remanescente ndo detida pela Companhia
5 0O Fluxo de Caixa Operacional Ajustado é calculado baseado na conta de caixa liquido gerado pelas/(aplicado nas) atividades operacionais, deduzido do impacto do resultado financeiro do periodo
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Reduzimos temporariamente a expansao de lojas proprias para focar na

consolidacao da operacao. Seguimos com 31% das lojas em maturacao.

Base de Lojas Crescendo

# (EoP) Aberturas Liquidas de Lojas no Trimestre

+41 +47 +48 +21

Franquias

Lojas Proprias
750

145
681 133
605
118
634 596
563

\_ 2721 3T21 4721 1T22

+6*

756

157

599

2T22

-~ Com Perfil Ainda em Maturagao

% Lojas (Préprias e Franquias) com menos de 2 anos (EoP)

/0% \
o\

2721 3T21 4721 1722

a0\

2722

* Abertura de 18 lojas (sendo 12 franquias) e fechamento de 12 lojas préprias




Crescimento de Vendas e SSS em trajetdria de recuperagcao impulsionados

pelo lancamento da campanha e intensificacao da atividade promocional

SYSTEM-WIDE SALES EL BRASIL?! SAME-STORE SALES EL BRASIL?
(RS MM) 602 % YoY

534

301

257 3T21 4721 1T22 2T22
W U (3 7%)
(7,8%)
2721 2722 1521 1522 (8,2%)
(12,1%)
*  Aumento de 17,2% no SWS! no 2T22 YoY resultado do e SSS2de -3,7% no 2722, mostrando tendéncia de
forte crescimento organico no periodo. recuperag¢ao frente aos trimestres anteriores:
* Trimestre marcado pelo langamento da nova campanha * Lan¢amento da nova campanha nacional
nacional e intensificacao da atividade promocional. L o .
* Intensificacao da atividade promocional

Aumento de pregos previsto para o 3T22. / /

10 System-wide Sales corresponde as vendas totais (sell-out) das unidades Espagolaser (proprias e franquias) 8
20 Same-Store Sales corresponde as vendas das lojas que ja estavam abertas no mesmo periodo do ano anterior



Evolucao continua na satisfacao dos clientes

2020

2021
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Aumento na Receita Liquida dado expansao na base de lojas proprias. Receita

por loja afetada pelo efeito maturagao e atividade promocional.

SYSTEM-WIDE SALES EL BRASIL! RECEITA LIQUIDA?

—_——— RLemRSMM
(RS |V||V|)

602 e—e RL/Loja/Més em R$’000

534 — w9 — 12
449
301 380
257 .
216 18%
203
2121 2122 1521 1522 2121 2122 1521 1522

*  Aumento de 18,0% na receita liquida no 1522, refletindo a
expansao organica no periodo e consolidacao das 100
franquias adquiridas em 2021.

* Aumento de 17,2% no SWS! no 2T22 YoY resultado do
forte crescimento organico no periodo.

* Trimestre marcado pelo langamento da nova campanha
nacional e intensificagao da atividade promocional.
Aumento de pregos previsto para o 3T22. /

* Na visao por loja, redugao de 15,6% dado o efeito de
maturacao das lojas e intensificacao da atividade
promocional. Aumento de pregos previsto para o 3T22. /

10 System-wide Sales corresponde as vendas totais (sell-out) das unidades Espagolaser (proprias e franquias)
2 Receita ajustada por: (i) exclusdo dos impactos das postergagdes contdbeis da receita durante os meses em que as lojas estiveram fechadas em 2020 e margo de 2021; e (ii) consolidagdo dos nimeros das JVs incorporadas no 1722 e 2T22.

11



Aumento no custo por loja abaixo da inflagao no 1522, com margem bruta de

38,6% dado intensificacao da atividade promocional e maturacao de lojas

1
CUSTOS Costosem 1 LUCRO BRUTO E MARGEM e Bruto em RS
e—e Custos/Loja/Més em R$’000 e——e WMg.Bruta
® - - -® |Vig. Bruta Excl. efeito maturagdo
58,4%
®- S~
53,2% ~---._381% 52,2%

R

81,2
/@/.
67,4

'Nl;g% 0\3§,6%
198
173
1
147 0% 69
) -
2721 2722 1521 1522 27121 2T22 1521 1522

* Excluindo os efeitos nao recorrentes (negociacdo de
aluguel do 2T21 e dissidio retroativo de 2021 e aumento
em rescisdes do 2T22), o aumento de custo/loja/més seria
de 13,1%.

* Queda de 21,3 p.p. na margem bruta no 2T22, refletindo
a intensificagao da atividade promocional e pressoes de
custos.

. o o . * Excluindo o efeito de maturac¢ao das lojas abertas nos
* No 1522, o incremento no custo médio por loja foi de 8,4%, Gltimos anos, a margem bruta teria sido de 38,1%.

abaixo da inflagdo no periodo. / /

1 Lucro Bruto ajustado por: (i) postergacdo contabil da receita descrita anteriormente; (ii) consolidagdo dos nimeros das JVs incorporadas no 1T22 e 2T22; e (iii) exclusdo dos efeitos relacionados ao IFRS-16. 12



Aumento nas despesas gerais e administrativas seguindo o fortalecimento da

estrutura corporativa dado o crescimento na rede de lojas préprias

DESPESAS GERAIS & ADMINISTRATIVAS

G&A em RS MM
® ---0 G&A/Loja/Més em R$’000

25,6

0,
23,3 @ 23,3

33

2721 2722 1521 1522

* Aumento de 28% nas despesas gerais e administrativas,
seguindo o fortalecimento da estrutura corporativa
para fazer frente a expansao da rede de lojas proprias.

* Importante ressaltar que ao longo de 2021, expandimos

nossa base de lojas proprias em 58%.

J

1EBITDA Ajustado por: (i) postergacao contabil da receita descrita anteriormente; (ii) consolidagéo dos nimeros das JVs incorporadas no 1T22 e 2T22; (iii) eliminagao de despesas nédo recorrentes; e (iv) eliminagdo dos efeitos relacionados ao IFRS-16.

EBITDA AJUSTADO E MARGEM!

EBITDA em RS MM
®---0 Mg.EBITDA

37,2%

36,1%
— 171%
11,3% 137
76

1521 1522

* EBITDA de R$24 milhdes no 2T22, com margem de
11,3%.

* Com isso, o EBITDA totalizou R$77 milhées no semestre,
com margem de 17,1%.

/

13



Prejuizo Liquido refletindo aumento da divida e eleva¢ao da taxa selic

LLem RS MM LUCRO LIQUIDO AJUSTADO E MARGEM!
@ --- Mg.liquida
27,9%
21,4%
DO —
(11,0%) 81 (3,8%) (51)

EBITDA
5 7\ 57

(34)
Result. Fin.

(6) 10 (24)

2721 2722 1521 1522 2721 LL

2722

(24) (17)

* Prejuizo liquido de R$24 milhées no trimestre e R$17 milhées no 1522.

* Recuo atrelado também a elevacao nas despesas financeiras, em decorréncia do aumento da divida e elevacao da taxa selic.

D&A IR
L _®_

J

11 Lucro Liquido Ajustado por: (i) postergacédo contabil da receita descrita anteriormente; (ii) consolidacdo dos numeros das JVs incorporadas no 1T22 e 2T22; (iii) eliminacdo de despesas néo recorrentes; (iv) eliminacdo dos efeitos relacionados ao
IFRS-16; (v) eliminagdo do impacto contabil referente & evolugdo da marcagdo a mercado das opgbes de compra e venda que a Companhia possui com os acionistas ndo controladores de determinadas controladas referente a participagao
remanescente ndo detida pela Companhia



GERACAO DE CAIXA,
INVESTIMENTOS, /
ENDIVIDAMENTO \




Aumento na Geracao de Caixa e Reduc¢ao em Investimentos Refletindo

Menor Volume de Abertura de Lojas Proprias

GERACAO DE CAIXA OPERACIONAL AJUSTADA! INVESTIMENTOS
GCO em R$ MM (Rs MM) — Aquisicao de JVs e Franquias
® - --@ GCO/EBITDA Ajustado
261,3% 143,1% 377 1383
27,2%10 371 @
21,8% 64

39 107

) SN

16

288%

2721 2722 1522 2721 2722 1521 1522

* Crescimento de 288% na geracao de caixa operacional
no 2T22, beneficiada pelas iniciativas de gestao de
caixa, incluindo o recuo dos prazos de financiamento
aos clientes (14,0 meses vs. 14,4 meses no 2T21).

* No 1S22, capex de R$35 milhdes, queda na comparacdo
anual refletindo o menor volume de abertura de lojas
proprias (19 lojas abertas no 1522 vs. 53 lojas no 1521).

: . * Pagamento de parcelas dos franqueados adquiridos em
* No 1S22, alta de 194%, refletindo tamb
° , alta ae G il d S Sl 2021 no valor de RS 72 milhdes no 1S22.

volume de abertura de lojas proéprias. j /

1O Fluxo de Caixa Operacional Ajustado é calculado baseado na conta de caixa liquido gerado pelas/(aplicado nas) atividades operacionais, deduzido do impacto do resultado financeiro do periodo 16



Posicao de Divida Liquida/EBITDA Contabil de 3,1x, com 69% no Longo Prazo

ENDIVIDAMENTO! — Divida Bruta CRONOGRAMA DE AMORTIZACAO
(RS MM e Divida Liquida/EBITDA Contabil) (RS MM)

69% no Longo Prazo

1’.2_‘ 3I1x

886
267

|
|
|
|
|
|
|
|
555 /\ 708 !
|
/\ i 145
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

N
N
w

396 125 /\ /\
/\ 108
7
Curto
2721 2722 2023 || 2024 || 2025 2026 | | 2027
| _ | Prazo_

* Aumento no endividamento decorrente da flexibilizagao dos prazos de financiamento para nossos clientes, aceleragao do
plano de abertura de lojas em 2021 e aquisi¢ao de franquias de nossa rede.

* Compressao das margens elevando a alavancagem da Companhia.

* Cronograma de amortizagao alongado, com 69% dos vencimentos devidos no longo prazo.

LConsidera o EBITDA Contabil excluindo efeito das incorporagées 17
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Consideracoes Finais

de Mercado Plat.aforma

Omnichannel - .
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* Mercado em crescimento

Espanha: penetracao de 50%

Melhor
tecnologia
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Assessment processos e
estrutura

e Historico de Execucao

 CAGR Vendas e Lojas
2014-2021:~70%

e CAGR PIB Brasil
2014-2021:(0,1)%

 Segmentagao

Eficiéncia Operacional



OBRIGADO!

Relagdes com Investidores

() ri.espacolaser.com.br
dri@espacolaser.com.br

9 espacolaser

depilacao




