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ﬁ MAIOR Empresa de midia digital out-
of-hnome (“OOH") NO BRASIL

] 68,3 mil painéis digitais e estaticos nas principais
cidades do Brasil, impactando mais de 53 milhdes

‘ Do digital out-of-home no Brasil — com 50,1 mil
painéis digitais

Histoérico de Consolidacao

M Comprovado
_ 9 M&A e 13 concessodes desde 2015,
u‘ b consolidando o mercado OOH

ESTADOS Portfolio Escalavel e Diversificado

Presenca nos mais importantes Estados do
Brasil
Operamos em 4 verticais de OOH
=1k Principais iniciativas de tecnologia

- ooooo
/4 ‘R Aproveitando o crescimento do setor com uma
plataforma de planejamento e execu¢cao com

CIDADES e . dados e métricas.

PRESEN



Nossas verticais
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6.382 pamels > 26.682 painéis 33.647 paineis | 1.595 paineis <=
l% da Receita Bruta | ‘ : 27% da Receita Bruta 14% da Receita Bruta . 7% da Receita Bruta
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Nossa Plataforma integrada permite um alcance recorrente e constante aos clientes
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Crescimentq E eletromidia Crescimento

Operacoes & Concessdes Operacoes & Concessdes

Listagem na B3 Ampliacdo para 5
Assinatura do Aquisicdo Publibanca; Concessao do Aeroporto novas localidades e
Investimento de contratoda VLT e Concessao aeroportos de Congonhas, concessao SDU,
fundo internacional Supervia no Riode Porto Alegre, Fortaleza Aquisicao Otima, compra de participacdo
H.1.G Janeiro e RlOgaleao NoAlvo € Moohb pela Globo
- 1.400 9.500 26.300 55.000 65.789
FOUNDAQAO painéis painéis painéis painéis painéis
® ® B ® 0 ‘

" T T\ y \ 8 1 =
- 67.482
1993 e [ a0 e eLoz | T
I
2015 rivy4 2020 2022 2024

Aquisicdo da DMS Aquisicdo da Aquisicdo da Elemidia; Concessdo de Inicio das operagdes
Publicidade e ELT TV Minuto S.A Acordo de concessdo Abrigo de 6nibus nos aeroportos TIG e
DOOH Midia para exploracao de em Porto Alegre e SDU, lancamento da
Eletronica midia na CPTM em S&o Reldgios Digitais nova versio do SMB
faulo el Recife’s e plano de parcerias,
Salvador

aquisicdo da
4yousee e

2024 ﬁ eletromidia 2024



Principios “¢/icdos
\Vantagens da Eletromidia

/ Posicao de lideranca no
mercado, com escala
relevante e portfolio
diversificado.

/ GCeramos campanhas
mais eficientes
reduzindo CAC para

OS anunciantes.

Ampla abrangéncia, com
oresenca nas localidades
mMais relevantes do pais.

// Eletromidia inova o
mercado brasileiro de
OOH com tecnologia,
dados e metricas

Eletromidia 2024 ﬁ



Avenidas de
Crescimento

Expansao Core Business

YV VYV V

I

Transformacao Digital

» Dados e Métricas

» Automatizacao de Compra
» Marketplace

» Tecnologia

Novas parcerias

Novas geografias

Novas licitacoes

Expansao Nnos ativos atuais

Negocios Adicionais
» Trilhos Verdes

> Wi

» App Residencial

» Naming Rights




Cada vez mais presente em todo o territério nacional.

4£31%

CRESCIMENTOS DAS
TELAS DIGITAIS.

Jan/22

355

PAINEIS DIGITAIS

Atualmente

£:1: 7

PAINEIS DIGITAIS

Rio de Janeiro
Belo Horizonte
Curitiba

2021

Rio de Janeiro
Recife

Belo Horizonte
Curitiba

2022

Sao Paulo

Rio de Janeiro
Campinas
Recife
Brasilia
Porto Alegre
Belo Horizonte

Curitiba

2023

Sao Paulo

Rio de Janeiro
Campinas
Recife
Salvador
Brasilia

Porto Alegre
Belo Horizonte

Curitiba

Fortaleza
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ESSE ABRIGO E UM DOS
35 PRIME! 208 COM
ENERGIA )O BRASIL.

O Santander
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Abrigos de dnibus no

Rio de Janeiro

(lote 1)

« Manutencao e retrofit de 2,190
abrigos de 6nibus e 384 MUPIs
existentes.

« Criagao, instalagao e manutencao de
1.810 novos abrigos de 6nibus e 174
novos MUPIs

Total: 4,000 abrigos de 6nibus e 558
MUPIs

Com até 2 painéis publicitarios por ativo.




Reldgios de rua no

o o
Rio de Janeilro ...

 Manutencao e retrofit de 432 relégios existentes

» Criacgao, instalacao e manutencao de 68 novos

relégios

(sujeito ao pagamento de concessao e taxas adicionais)

Com até 2 painéis publicitarios por ativo.




/

bre
IIIGES

- |
-
-—J-—J.—

- b

A

CONTRATO DE LONGO PRAZO ﬁ

20 anos - Inicio das operagdes em 2027.

ALTA CAPACIDADE DE GERAQAO DE VALOR.
Em linha com os maiores projetos de mobiliario urbano e

complementando a presenca nas ruas.

FORTALECIMENTO DA PRESENCA NO VERTICAL DAS
RUAS

Com a expansao da presenc¢a na segunda maior capital do pais

Consideracao Financeira

Valor para os 2 lotes: R$ 887M, sendo:

« R$ 443M a vista, na assinatura do contrato
« R$ 27,7 em 16 parcelas anuais, a partir do 4° ano

Concessao variavel: 5% da Receita Bruta



Forte presenca

' Fortaleza (CE).
na vertical de ' R
y RS 5.9 bi

@
NasS Malores
; Salvador (BA)
° ° RS 7.6 bi
C a p I ta I S Belo Horizonte (M 5

- Rio de Janeiro (RJ)

~ . R$ 13.6 bi _ o de Jar
economicas do sao Paulo (SP] , ’ $32.6b

1 Florianopdlis (SC
RS 3.07 bi
RS 7.8 bi

Ultima pesquisa do IBGE sobre o PIB em 2021: https://www.ibge.gov.br/estatisticas/economicas/contas-nacionais

RS 72.8 bi
p a IIS Curitiba (PR)
RS 9.4 bi






ﬁ m Evolucoes da plataforma

2023 2024

Recomendacao algoritmica
A plataforma sugere os ativos com base no target escolhido

<
{

Envio de material pela plataforma
Gestao de material acompanhando reprovacao, aprovagao e se esta em veiculagao

S

Analytics

Acompanhamento dos resultados da campanha que esta em veiculacao ou ja finalizada

Personalizacao do plano
Poder incluir e excluir produtos do plano que foi recomendado

Checking fotografico
Relatdrio fotografico das compras elegiveis a esta entrega

CIS SIS




 ads E3pIlS

Crescimento da receita trimestral

- 3T24 vs - 3723 3T24 vs 3T23

KHEHE o
84 /0 3T24
Da receita passou pelo ADS

Crescimento numero
Usuarios Ativos
Y & O Mensais (MAU)

<
8]]]

de usuarios comprando

) — Utilizando para planejar, enviar seus
materiais, acompanhar os dados de
analytics

ﬁ eletromidia 2024




AQUI potenciat

inexplorado no OOH

(SMB)

OPORTUNIDADES

Mercado ainda inexplorado pelo OOH '
Escala, padronizagdo e ferramentas

R$ 1.25 Bi
Parcela
OOH
(5%)

O poder da geolocalizacdo com contexto






SMRB EVOLUCOES DA PLATAFORMA

2023 2024

Presenca em Toda Regido N4

Mais impacto pelas telas de elevadores

{

Sistema de Busca Simplificada
Encontro de pontos de anuncio ao redor do estabelecimento ou aonde desejar

Renovacao Facilitada
Extensao do periodo de veiculagdao em poucos cliques

Mais Possibilidades de Pagamento
Extensao do periodo de veiculagao em poucos cliques

Criacdao com Inteligéncia Artificial
Geracao de textos e imagens com IA, tornando o anuncio mais atrativo

CIC LS




SMB 37124,

Receita Total
(YTD)

+248%

Receita Total
2023 x 2024 (YTD)

ﬁ eletromidia 2024

Iniciativas

fn



[l PROGRAMATICA 3T24.

Crescimento de

EMM . 959% +3X

Google Display 3724 VS 3723 9M24 vs IM23

& Video 360

Valor total de propostas comercializadas pelas DSP

ﬁ eletromidia 2024 ﬁ



ﬁ eletromidia

4Lyousee

Digital Signage Analytics

Insights sobre os padrdes de consumo

. [[N\J
O(;gf Software para gerenciamento de ‘@\' a
. . N no mundo fisico
conteldo e/ou veiculacdo de

campanhas publicitarias

Servicos de planejamento, analise,

ot Um dos maiores players do =

Ele v= N - .
Lz . : M execucao e mensuracao do impacto
mercado (gestao de 40+ mil telas) ¢ ¢ P
de campanhas OOH
. Sensores de movimento, wifi trackin
@ 600+ clientes 9

(@’) — decisdes embasadas para os clientes
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Sinergias da Aquisiciao




Geracao de insights por meio da
tecnologia
Comprovacao do ROI

. Compreensao da jornada do consumidor !

v Deteccao de veiculos e pessoas

N Geraciao de métricas em conformidade com a
v LGPD

v Andlise de audiéncia.

Relatério de efetividade das campanhas publicitarias

SIS

Funis de audiéncia




Digital Signage

Venda cruzada
com a base de
clientes da
Eletromidia para
gerar novos

projetos
Alocacao de %
espaco/tempo s
de tela para
TR anuncios de

Painéis digitais terceiros

para interagir

dinamicamente

com o publico

Aprimorar a %

comunicacdo no e
ponto de venda g

-
-
-
-
-
-
-
_--
-
-
-
-
-
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Motores de crescimento
de OOH (Out-of-Home)

Infraestrutura

Digitalizacao
de Inventario

Consolidacao
Setorial

4%

Dados e Métricas

Plataforma de compra

0

g
X

(N

Parcela Atual
OOH

Potencial
OOH
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Brazil Journal Videos»  Da

e faga exames preventivos.

@€ oncaEunicas b2 //1 ;’ﬁ) Invista na sua sadde

Negoécios
Quem fazoPIBIé.

BREAKING: Globo vai controlar a ecetoo Nowh knstond i
Eletromidia pagando R$% 29/acao

Seu escritorio
com todas as
facilidades do
Turn Key da
WeWork.

wework
corporativo

Leia mais

cad di
EDITORIAL. Lulana era

Geraldo Samor e Pedro Arbex Trump

Produtividade e o papel das
empresas no crescimento
sustentavel e inclusivo

obo, que ja tinha [ omidia, agora comprou o

stiu na companhia ainda comc s
E 2

Financiamento climatico:

quem paga para
descarbonizar o mundo?

Gerdau dispara com
resultado e “Trump trade’
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Destaques.

@ D (@ D (@ ) ([ D

RECEITA LUCRO CAIXA
BRUTA 2zl LIQUIDO OPERACIONAL
R$ 908w R$ 272wv | R$106mv  R$ 307um
eracdo de Caixa?
+51% +62%
+36% X 9M23 x 9M23 113%
X 9M23 34% 13% do EBITDA
Margem Liquida Margem Liquida

\ ZA\ ZA\. ) S =

EBITDA, Margem EBITDA, Lucro Liquido e Margem Liquida fazem referéncia a indicadores Consolidados e Ajustados. Comparagao versus 9M23.

ﬁ eletromidia 2024




Rede de
Painéis.

3T24 3T23

Ruas 6.382 6.150 +3,8%
Transportes 26.682 25.690 +3,9%
Edificios 33.647 31.191 A
Shoppings 1.595 1.866 -14,5%

Total 68.306 64.897 +5,3%

% Digital 74% 72%

% Estatico 26% 28%

58.7

Digitais

Evolucdo

70.075
©64.879

68.306

3T21

3T22

3T23

3724

i



Receita
Eruta.

+33% +36% +34%

333333

1.289

=a il N |

9M23 IM24 LTM 3T23 LTM 3T24




Receita bruta | Evolucao Trimestral em 2023 Tri/Ano F

(R$ milhdes) 36%

o

381
Tri/Ano
Tri/Ano 25%
Tri/Ano 20% +47,2%
19% 259
+21 8%
+8 3%
VA X

Eletromidia 2024 ﬁ




Receita bruta | Evolu¢io Anual F

(R$ milhdes)

1048 \
874 1+19.8%
1 +79.2%
488
310
l 1 +57.2% I
ploylel ployl ployyl ployxs

Eletromidia 2024 ﬁ



EBITDA e
Margem EBITDA.

 +42% +51%

vs. 3723 vs. 9M23

-/-

272
180
I ]
3T23 3T24 oOM23 O9M24

EBITDA, Margem EBITDA, Lucro Liquido e Margem Liquida fazem referéncia a indicadores Consolidados e Ajustados. g EBITDA Ajustqdo — Mqrgem EBITDA AjUStGdG

+44%

vs.LTM 3723

304

LTM 3T23

- 438

LTM 3T24



EBITDA e Margem EBITDA Ajustada | Evolucao trimestral
em 2023

(R$ milhdes) Tri/Ano \_

|

48%

Tri/Ano

23% 166

Tri/Ano Tri/Ano
15% 14%

1 109%

‘ 1%

1T23 2T23 3T23 4T23

Eletromidia 2024




EBITDA e Margem EBITDA Ajustada | Evolucao anual

(R$ milhdes)
346
1+37.4%
87
— 1 +294.2% .

2020 2021 2022 2023

|

1+190.3%

l EBITDA Ajustado ~— Margem EBITDA Ajustada

Eletromidia 2024 ﬁ




Lucro Liquido Ajustado e Margem Liquida Ajustada |
Evolucao anual

(R$ milhdes)

Eletromidia 2024

|




Lucro Liquido e

Margem Lucro Liquido.

R$ Mil

+72%  +62%

vs. 3723 vs. 9M23

- -

1 [o]<
66
49
—
3T23 3T24 oOM23 OM24

+44%

vs. LTM 3723

200

139

LTM 3723 LTM 3T24




Caixa Operacional?t

RS 139,IMM | RS 307,3MM

3724 9M24

Conversdo Caixa® Op / EBITDAz

124% 1M3%

3124 oM24

'Ex Juros e fees
2Ajustado Consolidado

3124 OM24

Caixa Liquido Operacional

Caixa Liquido Investimento

Caixa Liquido Financiamento

R$ Milhdes R$ Milhdes

Fluxo de Caixa




Caixa, Divida e Alavancagem

R$ Milhdes

1,9x

995,3 * T

3723 4T23 1T24 2T24 3T24

mm Divida Liquida mmmCaixa =—e—=DL/Ebitda M Divida Bruta

Posicao de Liquidez e Amortizagcao da Divida

R$ Milhdes

Liquidez 2024 2025 2026 plory 2028 2029 2030

B Liquidez m Debéntures ®m Empréstimos

Rating

Agéncia Rating

S&P Global Ratings brAA-

Liquidez e
Endividamento



AheXxos

Eletromidia 2024
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ﬁ eletromidia

|:__| ri.eletromidia.com.br

M ri@eletromidia.com.br
% +55 (11) 4935-0000

Ricardo Winandy
CFO/IRO
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ﬁ LARGEST Digital out-of-home
(“DOOH) media company IN BRAZIL

_| 68.3 thousand digital and static panels in the main

- cities in Brazil, impacting more than 53 million
etromigdia

Of digital out-of-home in Brazil — with 50.1 digital
panels

8 M&As and 13 concessions since 2015,
consolidating the OOH market

STATES

Scalable and Diversified Portfolio

Presence in the most important States of Brazil

§/ Proven Consolidation History

We operate in 4 verticals of OOH

i1k Leading technology initiatives

z|| Leveraging the sector growth with planning and
— : . execution platform with data and metrics

/i

»

Ll
O
y 4
Ll
1)
Ll
X
.

CITIES



Our divisions

Transportation

. [ﬁeletrm
| 6,382 panels o 26,682 panels

51% of Gross Revenue | 27% of Gross Revenue
3 ,' ‘ ™ '
b B b e B

Eletromidia 2024

33,647 panels ,.

14% of Gross Revenue

R

7% of Gross Revenue




Our integrated platform allows a recurring and constant reach to customers

y Goes to work using public transport
5 :
Wakes up, leaves the VY I I m
house, walks the streets ‘_”.J._'. _L_" - 5
- Arrives at work and
@ @ @ takes the elevator

Eletromidia Reach

MILLION

21h

Arrives Y53 OF THE ECONOMICALLY ACTIVE POPULATION OF THE COUNTRY c
home and il e : o|es OLét
takes the LN o lunch,
clevator ANNALT T L LT W L LT N T TTANC S takesthe
elevator
. = =

o oM

Returns home using public transport Leaves work and walks the streets. To get back to

Goes to the mall and happy hour ... work, takes the
elevator



Growth

Operations & Concessions

ﬁ eletromidia Growth

Operations & Concessions

Listing on B3; Expansion to 5 new
Signing of the Acquisition of Concession of locations and SDU
Investment by H.I.G contract for VLT and Publibanca; Concession Congonhas Airport, concession; stake
International Fund Supervia in Rio de for airports in Porto Acquisition of Otima, acquisition by Clobo
Janeiro Alegre, Fortaleza, and NoAlvo, and Moohb
RIOgaledo
1.400 9.500 26.300 55.000 65.789
FOUNDATION panels panels panels panels panels
o ® ® O, O, O; —
II 9.500 18.300 29.400 61.021 |
panels panels panels panels 1 P

2015 2017 2020 2022 2024

Acquisition of Acquisition of TV Acquisition of Elemidia; Concession of bus .
DMS Publicidade Minuto S.A. Concession agreement shelters in Porto Start of operations at
and ELT DOOH for media in CPTM in Alegre and digital TIG, SDU airports,,
Midia Eletrénica Sao Paulo clocks in Recife launch of the new

2024

and Salvador version of SMB and

partnership plan,
Acquisition of 4yousee

ﬁ eletromidia 2024



Solid Principles
Eletromidia’s Advantages

Generate more

// efficient campaigns
oy reducing CAC for
advertisers

/ Leadership position in the
Mmarket, with relevant
scale and a diversified
portfolio

Wide reach, with
presence in the most
relevant locations across
the country

/ Fletromidia innovates
the Brazilian OOH
Mmarket with

technology, data, and
metrics

Eletromidia 2024 ﬁ




Growth
Avenues

Digital Transformation

» Data and Metrics

» Purchasing automation
» Marketplace

» Technology

Core Business
Expansion

New partnerships

New geographies

New bids

Expansion into current assets

I

YV VYV V

Additional Business

» Trilhos Verdes
» Wi

» Residential App
» Naming Rights




STREETS

Increasingly present across the entire national territory.

Digital expansion in
Brazil

Currently

£:1: 7

DIGITAL PANELS

431%

STREET VERTICAL:
DIGITAL SCREEN GORWTH

Jan/22

355

DIGITAL PANELS

2022

Sao Paulo

Rio de Janeiro

Campinas

Recife

Brasilia

2021 Porto Alegre

: | Belo Horizonte
Rio de Janeiro

2020 Recife
Belo Horizonte

Curitiba

Rio de Janeiro
Belo Horizonte Curitiba
Curitiba

2023

Sao Paulo

Rio de Janeiro
Campinas
Recife
Salvador
Brasilia

Porto Alegre
Belo Horizonte
Curitiba

Fortaleza




:

Our purpo:

-
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B eletromidia

ESSE ABRIGO E UM DOS
35 PRIME!ROS COM
ENERGIA DO BRASIL.

O Santander

o5
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Bus shelters in
o @
Rio de Janeiro

(lot 1)

« Maintenance and retrofit of 2,190
bus shelters and 384 existing MUPIs

e Creation, installation, and
maintenance of1,810 new bus
shelters and 174 new MUPIs

Total: 4,000 bus shelters and 558

MUPIs

With up to 2 advertising panels per asset.




Street Clock in
o o
Rio de Janeiro . -

. Maintenance and retrofit of 432 existing clocks

e Creation, installation, and maintenance of 68 new
clocks.

(subject to payment of grant and additional charges)

With up to 2 advertising panels per asset.




20 years — Start of operation in 2027

®
conceSSIon In line with the largest urban furniture projects and

complementing presence on streets

With the expansion of presence in the second largest capital of
the country

Value for the 2 lots: R$ 887M; being:
« R%$ 443M upfront, upon signing the contract.

« R%$ 27,7 in 16 annual installments, starting from the 4th year.

Variable Grant: 5% of Gross Revenue.



Strong presence

In the
Salvador (BA)

vertical in the _
° RS 7.6 bi
largest economic seloHorzone MG " Rio de Janeiro (R

RS 13.6 bi _ |
Sdo Paulo (SP§ : ’ RS 32.6 bi

capitals of the Ty
,‘Q

t Curitiba (PR)
country coites
Latest IBGE survey on GDP in 2021: https://www.ibge.gov.br/estatisticas/economicas/contas-nacionais

' Fortaleza (CE)
RS 8.5 bi
(% -
Recife (PE)
y RS 5.9 bi







ﬁ m Platform Evolutions

2023 2024

Algorithmic recommendation
The platform suggests the assets based on the chosen target

<
{

Material submission through the platform
Material management tracking disapproval, approval, and whether it's currently airing

S

Analytics

Monitoring the results of the campaign that is running or already completed

Plan customization
Ability to include and exclude products from the recommended plan

Photo checking

Photographic report of eligible purchases for this delivery

CIS SIS




B8 3024.

Quarterly Revenue Growth

- 3T24 vs - 3T23 3Q24 vs 3Q23

KHEHE o
846% .-
From revenue through ADS

Growth in the number
Monthly Active
—— , Users (MAU)

of users buying

<
8]]]

— Using it to plan, send your materials,
track analytics data

ﬁ eletromidia 2024



AQUI

(SMB)

OPPORTUNITIES

Market still untapped by OOH
Scale, standardization, and tools

The power of geolocation with context

Unexplored OOH
potential

R$ 1.25 Bi
OOH
portion
(5%)






SMRB PLATAFORM EVOLUTION

2023 2024

Presence in Every Region \/
More impact through elevator screens

{

Simplified Search System

Meeting points of advertising around the establishment or wherever desired

Facilitated Renewal
Extension of the broadcast period in just a few clicks

More Payment Options
Extension of the broadcast period in just a few clicks

Creation with Artificial Intelligence
Generation of texts and images with Al, making the advertisement more attractive

A AN




SMB 32024.

Total

Revenue
(YTD)

+248%

Total Revenue
2023 x 2024 (YTD)

ﬁ eletromidia 2024

Initiatives

fn



[l PROGRAMMATIC 3Q24.

Growth of

EMM . 959% +3X

Google Display 3Q24 VS 3023 IM24 vs IM23
& Video 360

Total value of bids marketed by DSPs

ﬁ eletromidia 2024 ﬁ
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4Lyousee

[ ]
Digital Signage Analytics
“e) ] . .
(?g\f Software for content management ‘@\' Insights on consumption patterns in
and/or running advertising the physical world
campaigns
E'e(' One of the largest players in the = Planning, analysis, execution, and
market (managing 40,000+ = measurement services for OOH
screens) campaign impact
@ 600+ clients @ Motion sensors, Wi-Fi tracking — data
driven decisions for clients
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Synergies from the Acquisition




Generation of insights through
technology
Proof of ROI
Understanding the consumer journey

Detection of vehicles and people

Q3 S

Generation of metrics compliant with LGPD

<

Audience analysis

Effectiveness report of advertising campaigns

SIS

Audience funnels




Enhance
communication
at the POS

-
-
-
-
-
-
-
_--
-
-
-
-
-
-

Digital panels to
|dnteracjc '
ynamically
with the
audience

Digital Signage

Allocation of
screen
Sﬁace/time for
third-party
advertisements

Cross-sell with
Eletromidia’s
client base for
generating new
projects
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Growth drivers of
OOH (Out-of-Home)

Inventory
Digitalization
Sector
Consolidation

4%

Infrastructure

Data and Metrics

Current Share
OOH

Purchase Platform

&
2

(N

Potential
OOH



MATERIAL

jol
Il

Brazil Journal Videos»  Da

e faga exames preventivos.

n ' 5 :
@ CNCELINICAS € //1 ?ﬁ) Invista na sua sadde

Negoécios
Quem fazoPIBIé.

BREAKING: Globo vai controlar a ecetoo Nowh knstond i
Eletromidia pagando R$% 29/acao

Seu escritorio
com todas as
facilidades do
Turn Key da
WeWork.

wework
corporativo

Leia mais

cad di
EDITORIAL. Lulana era

Geraldo Samor e Pedro Arbex Trump

%

Produtividade e o papel das
empresas no crescimento
sustentavel e inclusivo

obo, que ja tinha 27% d omidia, agora comprou o

stiu na companhia ainda comc s
E 2

Financiamento climatico:

quem paga para
descarbonizar o mundo?

K ® B 9

= a

Gerdau dispara com
resultado e “Trump trade’



Guarded Bus Stop /1111111111
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Highlights

GROSS
REVENUE

R$ 908vm

+36%

X 9M23

T

EBITDA

R$ 272um

+51%

X 9M23

34%

EBITDA Margin

\ -

o)

NET INCOME

R$ 106Mm
+62%

X 9M23

13%

\ ~

Net Margin

)

OPERATING

)
CASH

GENERATION

R$ 307um

Cash Generation?

1M3%

of EBITDA

\ =

EBITDA, EBITDA Margin, Net Income and Net Margin refer to Consolidated and Adjusted indicators. Comparison versus 2Q23.

\ =




Panels
Network.

3Q24 3Q23
Streets 6,382 6,150 +3.8%
Transport 26,682 25,690 +3.9%
Buildings 33,647 31,191 +7.9%
Malls 1,595 1,866 -14.5%
Total 68,306 64,897 +5.3%
% Digital 74% 72%

% Static

26%

28%

58,7

Digital

Evolution

70,075

64,897

68,306

3Q21

3Q22

3Q23

3Q24



Gross

+356% +34%

1,289

961
908
. I_

3Q23 3Q24 9M23 9IM24 LTM 3Q23 LTM 3Q24

344

259




Gross Revenue | Quarterly Evolution in 2023 Qtr/Year F

(R$ million) 36%
\_
381
Qtr/Year
25%
Qtr/Year 1 0
otr/year s . +47.2%
19%
196 212 1+21.8%
_ I 1+8.3% I
1Q23 20Q23 3Q23 4Q23

Eletromidia 2024 ﬁ



Gross Revenue | Annual Evolution

(R$ million)

1048

874

1 +19.8%

310

2020 2021 2022 2023

Eletromidia 2024

|




EBITDA and
EBITDA Margin.

(R$ million)

+42%

vs. 3Q23

79 13
3Q23 3Q24

EBITDA, EBITDA Margin, Net Profit and Net Margin refer to adjusted

+51%

vs. 9M23

-/-

272
180

9M23 IM24

indicators. gEBITDA — EBITDA Margin

+44%

vs. LTM 3Q23

-/-

438

304

LTM 3Q23 LTM 3Q24



Adjusted EBITDA and EBITDA Margin | Quarterly
Evolution in 2023

(R$ million)

Qtr/Year
48%

Qtr/Year
23%
Qtr/Year Qtr/Year °

15% 14%

1 109%

159%
‘ 1%

1Q23 2Q23 3Q23 4Q23

lAdjusted EBITDA — Adjusted EBITDA Margin

Eletromidia 2024

|




Adjusted EBITDA and EBITDA Margin | Annual Evolution

(R$ million)
346
1+37.4%
87
— 1 +294.2% .

2020 2021 2022 2023

|

1+190.3%

lAdjusted EBITDA — Adjusted EBITDA Margin

Eletromidia 2024 ﬁ




Net Income and
Net Profit Margin.

(R$ million)

+71%

28

3Q23

vs. 3Q23

49

3Q24

+62%

vs. 9M23

+44%

vs. LTM 3Q23

-/-

200

139

LTM 3Q23 LTM 3Q24



Adjusted Net Income and Adjusted Net Margin| Annual
Evolution

(R$ million)

12
M 2021 2022 2023
-31 B Adjusted Net Income == Adjusted Net Margin

Eletromidia 2024

|




Net Operating Cash?

RS 139.1IMM RS 307.3MM

3Q24 9M24

Cash Conversion / EBITDA

124% 1M3%

3Q24 oM24

'Ex Juros e fees.

3Q24 OM24

Net Operating Cash

Net Investment Cash

Net Financing Cash

R$ Million R$ Million

Cash Flow




Cash, Debt and Leverage Liquidity and Debt Amortization Position

R$ Million

1.9x

1.5x
1.3x 1.3x

1.0x

995.3

3Q23 4Q23 1Q24 yloyA 3Q24 Liquidity 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030
mm Net Debt mmCash —e—=ND/Ebitda Gross Debt m Liquidity mDebentures ®Loans

Rating Liquidity and

Agency Rating

ap bRt A Debt




Attachment

Eletromidia 2024
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|:__| ri.eletromidia.com.br

M ri@eletromidia.com.br
% +55 (11) 4935-0000

Ricardo Winandy
CFO/IRO
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