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DISCLAIMER PROFARMA

O material que segue contém informacoes gerais sobre os negocios da Profarma Distribuidora de Produtos
Farmacéuticos S.A. e controladas, considerando o encerramento do terceiro trimestre de 2024. Os acionistas
da Companhia e os potenciais investidores devem realizar a leitura da presente apresentacao sempre
acompanhada das Demonstracoes Financeiras e do Release de Resultados

Esta apresentacao pode conter indicativos em relacdo a desempenho futuro e informacoes que refletem a
visdo atual e/ou as expectativas da Companhia e de sua administracao com respeito a sua performance, seus
negocios e eventos futuros. Referidas declaracdes prospectivas estao sujeitas a riscos, incertezas e eventos
futuros. Advertimos que diversos fatores podem fazer com que os resultados efetivos se diferenciem de modo
relevante de eventuais planos, objetivos, expectativas, projecoes e intencoes expressadas nesta apresentacao.

Em nenhuma circunstancia, nem a Companhia nem suas subsidiarias, conselheiros, diretores, agentes ou
funcionarios serao responsaveis perante terceiros (incluindo investidores) por qualquer decisdo de
investimento tomada com base nas informacoes e declaracoes presentes nesta apresentacao, ou por qualquer
dano dela resultante, correspondente ou especifico



Mensagens Principais




Sobre o Grupo

Grupo com mais de 60 anos de mercado.

GRUPO Resultados recordes com desalavancagem.
PROFARMA Soélida remuneracao aos acionistas.
Resultados recordes no periodo.
% Rentabilidade elevada com baixa necessidade de capex e resiliente a crises.
PROFARMA - » .
ol TRAGHTRG Posicionamento estratégico no mercado farmacéutico.

Aumento de market share com a consolidacao do setor.

Operacao com alta performance de vendas por loja.
REDE . . . .
Crescimento acima do varejo farmacéutico.

Plano de expansao em andamento com resultados consistentes.
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RECEITA BRUTA | 3T24 & 9M24 %>8.326,r;

c 7.484,2
(R$ milhoes)
+14,2%

e Crescimento acima do mercado nas duas 3,035 9

unidades de negécio. 2.658,5 I
e Exceléncia de execucao e na jornada do

cliente. 3723 3724 9M23 9M24
* RXpuxa crescimento no 3T24, Genéricos e Ndo Medicamentos

no acumulado do ano.

.. - . . +14,9%
. Independentes e Associacoes sao destaques no mix de clientes.
2.540,0 2.919,2

* Crescimento acima do mercado de distribuicao em 2,6 p.p. e 4,0

p.p. no trimestre e acumulado 2024, respectivamente.
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* Recorde de faturamento médio na safra de lojas 2024. D1000: +22,6% 1 3487
: : : Mercado: +14,3% D1000: +20,3%
® - ’ »
Crescimento do e-commerce para impulsionar um aumento P
- . ABRAFARMA: +14,1%
da venda média por loja. (+272% 3T23 x 3T24). 574,9 Mercado: +11,9%

469,1

=

3T23 3T24 9M23 9M24




2 1479%
CAGR 10.894,0

9.882,7

RECEITA BRUTA | LTM 24

(R$ milhoes)

* Modelo integrado com elevada sinergia.
e Crescimento acima do mercado nas duas

unidades de negdcio. LTM21 LTM22 LTM23 LTM24

 Estratégia de equalizacao de market share.

10.406,5

* Aumento do faturamento em todas as categorias
com destaque para Genéricos e ndo medicamentos.

* Independentes e Associacoes sao destaques em

clientes.

LTM21 LTM22 LTM23 LTM24
< : : CAGR: 22,2% _»
* Plano de expanséao assertivo na abertura de novas lojas. 2.109,1

1.470,5 1.768,2

* Lojas maduras fortificadas: CRM, E-commerce e mix
produtos/preco.

*  Aumento de ticket médio.

LTM21 LTM22 LTM23 LTM24



+20,8%

EBITDA | 3T24 & 9M24 * =

4,1%

ilhé 0 ita liqui 3,8%
(R$ milhoes e % receita liquida) - — 200 3,5%
*9M24: EBITDA recorrente. +19,8% '/24.8 1
%> 205,3 :
. 88,1 105,5
* Forte desempenho operacional recorrente. J -
* Aumento de margens.
g 3723 3724 oM23 oM24
» Trimestre: expansao do EBITDA em linha com o 3,2% 3,2% -
2,6% 2,7%
crescimento da Receita, com manutencao da margem. : +13,9% 1560 183,2
e 9M: aumento do EBITDA maior do que crescimento da 71,0 80,9 . :I +15,3%
Receita com leve aumento margem bruta. J -
3723 3724 9M23 o9M24
4,3%
e Aumento do numero de lojas com plano de expansdo em s,eV
andamento (mais 12 aberturas em 2024). y—
« Despesas operacionais diluidas frente aumento na receita. / D +39,9%
24,7

« Crescimento das atividades do e-commerce. J_-

(Margem d1000 em % Receita Bruta) 3723 3724 9M23 o9M24




3,5%

3,4%
3,0%
EBITDA | LTM 24 22 | CAGR: |
- 249,7 253,7 BT o
(R$ milhdes) . 126,6%
e Crescimento solido e consistente do modelo
integrado. LTM21 LTM22 LTM23 R
..... “ValordeR§ 289MM referenteavendadaPFS. A A A e
2,7%
2,3% 2,4% 24% __— . CAGR:
e Busca constante por eficiéncia operacional. 243,0 l i
P P 198,7 - +21,8%

* Disciplina na gestao de despesas.

* Evolucao da Margem Bruta e diluicao de

despesas. LTM21 LTM22 LTM23 LTM24

mmm EBITDA RECORRENTE ~ =———=MARGEM EBITDA RECORRENTE

3,1%
1’7%)/
« Aumento da quantidade de lojas maduras. A9
« Aumento do venda média por loja. 20,1
LTM21 LTM22 LTM23 LTM24

B EBITDA RECORRENTE - MARGEM EBITDA RECORRENTE



LUCRO LIQUIDO RECORDE NO 3724 E EVOLUGCAO DO RECORRENTE 9 MESES.

(R$ milhoes e % receita liquida)
+53,4% +80,0%

\ |

1,2%

2,0%
1,5%
/ 0’7% 85,3
51,4 474

3T23 3T24 9M23 9M24

mmm LUCRO LIQUIDO  ——MARGEM LIQUIDA = LUCRO LIQUIDO RECORRENTE —— MARGEM LIQUIDA

Crescimento relevante no trimestre e acumulado ano, mesmo com ambiente desafiador de taxa de juros.

Reflexo da expansao do EBITDA e melhoria do Resultado Financeiro.



LUCRO LIQUIDO | LTM (R$ Milhdes)
RESULTADO RECORDE MESMO COM AS ALTAS TAXA DE JUROS, COMPROVANDO SOLIDEZE
CONSISTENCIA NAS ESTRATEGIAS DO GRUPO

13,5%

10,8% 11,0%
2,9%
1,6%
1,3% 1,2%
W
114,5
99,8 95,2
53,3
LTM21 LTM22 LTM23 LTM24
CDI MEDIO LTM B | ucro Liquido Recorrente  =——Margem Liquida

*>*[ TM 2021 aumento de prego recorde pelo CMED de 10%
**| TM 2022 conta com resultado de R$ 29,8 milhées da venda da PFS.



REDUCAO DA ALAVANCAGEM E MELHORA DO PERFIL DA DiVIDA

(RS Milhdes)

CDI + 2,84% ‘

2,4x CDI + 1,56%

— 2,1x 2,1x : : ) -
> 5 dias do Ciclo de Caixa na Distribuigao.
759,0 1,5x
611,5 624,2

* Resultado reducao do Capital de Giro.

557,5 506,2 34
3723 4723 1T24 2724 37124
Ciclo de Caixa
W3T22 m3T23 3T24
) 2,4x 2,2x
1,5x
HEL 557,5 506,2 do Grupo desde 4T20,
436,4
l I I I considera recursos do IPO da Rede d1000
 Reduc¢ao no custo médio da divida vs. 3T23.
3721 3722 3723 3T24

mmm Divida Liquida - Div Liq/EBITDA



EVOLUCAO CONTINUA NOS
RETORNOS DA DISTRIBUICAO

EMLINHACOM A
ESTRATEGIA DE
GERACAO DE VALOR

ROIC (LTM) ——CDI Médio LTM
4,7 p.p.
1,7 p.p.
13,5%
10,8% 11,0%

15,7% +1,8 p.p.

13,9%
12,5% 12,4%

6,2% 5,9%

3722 3723 3724

ROIC (LTM) mmm ROE (LTM) CDI Médio LTM
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AMBIENTAL

SOCIAL

SOCIAL

SOCIAL

O\ °
Instituto @’ Impactando
PROFARMA anos 8geragoes.

‘ EMBAIXADORES
x » DO BEM =«

SEJAA ==
PROTAGONISTA
DA SUA HISTORIA

O Instituto Chico Mendes nos concedeu o Selo Verde,

validando a metodologia do CD Ecoeficiente.

Mais de 500 mil pessoas impactadas pelos projetos do Instituto
Profarma destinados a mais de 80 instituicoes em diversos estados

do Brasil.

Encontro de Embaixadores do Bem em varios CD’s para

compartilhar boas praticas do trabalho voluntario.

42 edicao do projeto, que tem como foco empoderamento e
desenvolvimento socioecondmico, contou com a participacao de 60

mulheres apoiadas por 10 ONG's assistidas pelo Instituto Profarma.



@ Bate-papo
:ESG

GOVERNANCA “ Q @

7

ABRAFARMA

FUTURE
GOVERNANCA TRENDS

Projeto DNA

GOVERNANCA .
¢ Cadeia de fornecedores

90 lideres participaram da ultima edicao, que contou com a presenca

da Top Voice de Sustentabilidade, Sonia Consiglio.

Agenda social do Instituto Profarma com parceiros comerciais para
desenvolver agoes com impacto social positivo. Esta iniciativa gerou
muitos frutos, comprovando a importancia das parcerias na promocao de

solugoes sustentaveis para todos.

No ultimo més, o projeto impactou varios participantes da cadeia de valor
ao abordar o tema "Boas Praticas de Relacionamento". Diversos
profissionais da empresa se engajaram com fornecedores, discutindo
temas como leis trabalhistas, seguranca do trabalho, protecao de dados

e praticas de preservacao ambiental.
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ESTRATEGIA REMUNERACAO ACIONISTAS

(RS Milhdes)

10% 10%

~700 . -
« Comprometimento do Grupo com a estratéegia

5%
~ 400 i de remuneracao dos acionistas.
] I » Parcela de pagamento de proventos aumentando
em linha com o aumento do resultado.

2022 2023 2024
mmm Market Cap Valor Provento —Yield
Valor (R$ Mil) Data Base Data Ex Data de Pagamento
1@ tranche 17.750 11/11/2024 12/11/2024 26/11/2024
22 tranche 17.750 29/11/2024 02/12/2024 12/12/2024
38 tranche 35.000 30/12/2024 02/01/2025 15/01/2025




Mensagens principais

Forte e recorrente crescimento

Ganho de market share nas duas unidades de negdcio
GRUPO

PROFARMA Expansao de rentabilidade

Melhoria de ciclo de caixa

Reducao relevante de alavancagem

Estratégia de remuneracao aos acionistas com yield acima do que € praticado no mercado



Grupo Profarma - Investor Day

INVESTOR Participe do evento pelo link:

SAVE THE DATE

aruro OO PFRM DMVF
PROFARMA B3 LISTED NM B3 LISTEDN

M


https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=DQSIkWdsW0yxEjajBLZtrQAAAAAAAAAAAAMAAFeYwu9UMExYNEVLTlA1TlFKOEQ2UEhWQjVWV0JRNS4u

L] Q&A
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OBRIGADO!
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