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Um modelo

mais PRECISO, 

INTEGRADO, ÁGIL 

e FLEXÍVEL para 

um novo ciclo

de crescimento, 

rentabilidade e 

competitividade

MODA
E LIFESTYLE

EXPERIÊNCIAS 
ENCANTADORAS

captura de 
tendências 

com IA

modelo ágil de 
desenvolvimento

produtividade 
e integração 
da rede de 

fornecedores

abastecimento 
100% SKU

excelência da 
jornada omni

expansão em 
novas praças

crédito e 
benefícios

moda responsável

tecnologia, base
de dados e IA
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VENDAS
Boa aceitação da coleção com crescimento
por volume de peças e transações pelo 3º 
trimestre consecutivo

3,2%
2.985,3 3.079,9 

-6,8%

2,7%

2T23 2T24

Receita Líquida de Varejo (R$ MM)
Vendas em Mesmas Lojas (%)
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Forte expansão 
de MARGEM
BRUTA: 
assertividade da 
coleção e 
menores  
remarcações 
fruto do  
desenvolvimento 
ágil e maior 
reatividade da 
cadeia

MARGEM
BRUTA VAREJO

+2,3p.p.
VERSUS 2T23

R E S U L T A D
 O

 S 
2

T
2

4

7,6%

1.609,4 

1.731,5 

53,9%

56,2%

2T23 2T24
Lucro Bruto (R$ MM) Margem Bruta (%)
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SG&A
Despesas crescendo abaixo da inflação

2,6%
1.093,0 1,121.3

36,6% 36,4%

2T23 2T24

VG&A (R$ MM) VG&A/ROL (%)
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REALIZE: 3º trimestre consecutivo de resultado positivo, com importante redução 
nas perdas líquidas

Resultado de serviços financeirosSaldo da carteira e base de clientes

790,5 655,6

5.418,5 5.145,6

5,4

4,7

2T23 2T24

Meu Cartão
Cartão Renner
Base de clientes ativos (MM)

-53,7

34,8

-11,1%

5,2%

2T23 2T24

Resultado de Serviços Financeiros (R$ MM)
Serviços Financeiros/EBITDA Total (%)
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REALIZE: continuidade da menor formação de NPL nominal e redução sequencial 
do Over90

2,5%

6,7%

3,5%

4,0%

4,9%

6,8% 6,6%
6,2%

5,7%

7,1%

6,2%

5,2%

4,6%

5,7%

1T21 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22 3T22 4T22 1T23 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24

NPL Formation %

6,9%

4,4%
5,5%

4,1%

6,4% 5,8% 5,7%
4,3%

5,6% 4,8% 4,9%
3,5%

4,9%
4,0%

9,7%
11,4% 11,9%

11,0%
12,5%

15,6%

18,5% 18,8% 19,6%
20,8%

21,8%

19,5%
18,5%

17,6%

1T21 2T21 3T21 4T21 1T22 2T22 3T22 4T22 1T23 2T23 3T23 4T23 1T24 2T24

Vencidos de 1 a 60 Vencidos acima 90

% vencidos por faixaNPL 90 formation (R$ MM) trimestral sobre carteira (%)
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481,6 

670,5 

16,1%
21,8%

2T23 2T24
EBITDA Total (R$ MM)

Margem EBITDA (%)

39,2%

Evolução no EBITDA TOTAL
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Avançamos para o 
segundo semestre 
confiantes no ciclo de 
crescimento, 
rentabilidade e 
competitividade que 
já iniciou
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2Q24 RESULTS
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A more PRECISE, 

INTEGRATED, 

AGILE and 

FLEXIBLE model 

for a new cycle 

of growth, 

profitability and 

competitiveness

FASHION AND 
LIFESTYLE

ENCHANTING 
EXPERIENCES 

AI-powered 
trend capture

agile
development

model

productivity 
and integration 
of the supplier 

network

100% SKU 
supply model

Omni-channel
journey

excellence

expansion to
new markets

credit and
benefits

responsable fashion

technology, data 
and AI
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F I N A N C I A L
I N F O R M A T I O N
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3.2%

SALES
Good acceptance of the collection by both 
volume of pieces and transactions for the 
third consecutive quarter

2.985,3 3.079,9 

-6,8%

2,7%

2Q23 2Q24

Net Revenue (R$ MM)

SSS - Same Store Sales (%)
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Strong expansion 
of GROSS 
MARGIN: 
versatility of the 
collection and 
lower markdowns 
due to agile 
development 
and greater 
chain reactivity

RETAIL GROSS 
MARGIN

+2.3p.p.
VERSUS 2Q23

7.6%

1.609,4 
1.731,5 

53,9%

56,2%

2Q23 2Q24

Gross Profit (R$ MM) Gross Margin (%)
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SG&A
Expenses growing below inflation

2.6%
1.093,0 1,121.3

36,6% 36,4%

2Q23 2Q24
SG&A (R$ MM)
SG&A/Net Revenue from Merchandise sales (%)
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REALIZE: 3rd consecutive quarter of positive results, with an important reduction in 
net losses

Financial services resultPortfolio balance and customer base

R E S U L T S 
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4

-53,7

34,8

-11,1%

5,2%

2Q23 2Q24

Financial Services Result (R$ MM)
Financial Services/Total EBITDA (%)

790,5 655,6

5.418,5 5.145,6

5,4

4,7

2Q23 2Q24

Co-branded Portfolio (R$ MM)
Private Label Portfolio (R$ MM)
Active customer base (MM)
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REALIZE: continuation of lower nominal NPL formation and sequential reduction 
of Over90

Quarterly NPL 90 formation (R$ MM) over portfolio (%)

2,5%

6,7%

3,5%
4,0%

4,9%

6,8% 6,6%
6,2%

5,7%

7,1%

6,2%

5,2%
4,6%

5,7%

1Q21 2Q21 3Q22 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23 3Q23 4Q23 1Q24 2Q24

NPL Formation %

% Overdues by category

6,9%

4,4%
5,5%

4,1%

6,4% 5,8% 5,7%
4,3%

5,6% 4,8% 4,9%
3,5%

4,9%
4,0%

9,7%
11,4% 11,9%

11,0%
12,5%

15,6%

18,5% 18,8% 19,6%
20,8%

21,8%

19,5%
18,5%

17,6%

1Q21 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22 3Q22 4Q22 1Q23 2Q23 3Q23 4Q23 1Q24 2Q24

Over 1 - 60 Over 90
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Improvement in TOTAL EBITDA
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39.2%

481,6 

670,5 

16,1%

21,8%

2Q23 2Q24

Total EBITDA (R$ MM) EBITDA Margin (%)
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We advance into the 
second half with 
confidence in the 
ongoing cycle of 
growth, profitability 
and competitiveness

R E S U L T S 
2

Q
2

4


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22

