
WEBCAST
Divulgação de Resultados – 2T24

Aguarde, vamos começar em breve.



DIVULGAÇÃO DE

RESULTADOS

2T24



Receita Bruta: R$2.685,2 milhões 
(+7,9% em relação ao 2T23)

EBITDA recorrente: R$91,6 milhões, 
com margem de 4,0%
(R$80 milhões no 2T23 com margem 3,7%)

ROIC: 15,4% na Distribuição
(+ 2,7 p.p em relação ao 2T23 LTM) 

Melhora de 9 dias no ciclo de caixa 
(sendo 8 na Distribuição)

251 lojas no Varejo 
(adição líquida de 31 unidades LTM)

Lucro Líquido: R$30,3 milhões 
(+82,2% em relação ao 2T23)

ROE: 10,6% na Distribuição
(+ 6,7 p.p em relação ao 2T23 LTM) 

Aumento de 10,1% na Receita Bruta e de 
31,3% no EBITDA recorrente no 2T24 LTM em 

comparação com o 2T23 LTM.

DESTAQUES 2T24



RECEITA BRUTA | 2T24 & 1S24
(R$ milhões)

Crescimento de receita com aumento de market share 
em ambas unidades de negócio. Na Distribuição, 
expansão de 9,9% da receita no semestre, sendo 5,3 p.p 
acima do crescimento do mercado da distribuição

4.826,0 
5.297,6 

 -

 1.000,0

 2.000,0

 3.000,0

 4.000,0

 5.000,0

1S23 1S24

2.489,0 2.685,2 

 -

 1.000,0

 2.000,0

 3.000,0

 4.000,0

 5.000,0

2T23 2T24

+7,9% +9,8%

4.593,0 
5.046,0 

 -

 1.000,0

 2.000,0

 3.000,0

 4.000,0

 5.000,0

1S23 1S24

2.376,9 
2.564,3 

 -

 1.000,0

 2.000,0

 3.000,0

 4.000,0

 5.000,0

2T23 2T24

+7,9% +9,9%

454,5 
541,0 

0,0

200 ,0

400 ,0

600 ,0

800 ,0

1.0 00,0

2T23 2T24

+19,0%

879,6 

1.048,2 

0,0

200 ,0

400 ,0

600 ,0

800 ,0

1.0 00,0

1S23 1S24

+19,2%



EBITDA RECORRENTE | 2T24 & 1S24
(R$ milhões e % receita líquida)

Ampliação do EBITDA em ambas unidades de negócio, 
como reflexo da eficácia da estratégia comercial e 
excelência na execução operacional. Adicionalmente, o 
Varejo se beneficiou da sua alavancagem operacional, 
impulsionada pela estratégia de expansão, que permitiu a 
diluição de despesas e maior rentabilidade.
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LUCRO LÍQUIDO RECORRENTE | 2T24 & 1S24
(R$ milhões e % receita líquida)
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Aumento do lucro líquido, impulsionado pela evolução do EBITDA em ambas as unidades de negócio e pela 

otimização do capital de giro na Distribuição, com uma significativa melhoria no ciclo de caixa do Grupo em 9 dias.
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CICLO DE CAIXA 2T24 
(Dias)

ENDIVIDAMENTO 2T24 
(R$ Milhões)

Redução relevante da alavancagem do Grupo de 1,4x EBITDA  

com base em 9 dias de redução de ciclo de caixa 

Ciclo de Caixa (Dias) 48,5 30,0 31,8 30,3 39,1

Dias de Contas a Receber (1) 42,7 39,2 41,6 41,2 38,4

Dias de Estoque (2) 67,7 63,9 73,2 79,4 73,8

Dias de Fornecedores (3) 61,9 73,1 83,1 90,3 73,2

2T23 3T23 4T23 1T24 2T24

(1)  Base Média de Venda Bruta no trimestre

(2)   Base Média de CMV no trimestre

(3)   Base Média de CMV no trimestre

Custo médio da dívida: CDI + 1,51% a.a
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ROIC E ROE | Profarma Distribuição
(R$ milhões)
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PROVENTOS
(R$ Milhões)
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Seguimos com nossa estratégia de 
remunerar nossos acionistas à medida 
que os resultados do grupo continuam 
evoluindo.

Distribuímos R$ 102 milhões em proventos através de Juros sobre Capital Próprio (JCP) nos últimos 3 anos, com yield 
médio de 5,1% no período de 2021 a 2022, e de 9,7% no ano de 2023



VALORIZAÇÃO DO GRUPO (PFRM3) E REDE D1000 (DMVF3)

0,0

25,0

50,0

75,0

100,0

125,0

150,0

175,0

200,0
PFRM3 vs DMVF3 vs SMLL

SMLL PFRM3 DMVF3

Performance entre 30/6/23 e 31/7/24

Programa de recompra d1000:
455.400 ações compradas no novo Programa até a data atual, atingindo 

68,5% de participação.

PFRM3: +49%
DMVF3: + 63%
SMLL: - 11%
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ESG



SOCIAL

Ação de acolhimento e cuidado para mães – 
gestantes e puérperas. Promovida em maio na sede 
do Movimento de Mulheres em São Gonçalo (RJ).

Combate às Mudanças Climáticas

Realizamos o inventário das emissões de gases de efeito 
estufa e recebemos o Selo Ouro no Programa GHG Protocol 
brasileiro da Fundação Getúlio Vargas. 

Compensamos parte de nossas emissões através do projeto 

REDD+ da Reserva Extrativista Rio Preto-Jacundá.

AMBIENTAL

Ações de Impacto Social

Roda de conversa sobre “Empregabilidade e Educação” 
para e adolescentes e jovens em situação de 
vulnerabilidade atendidos por seis organizações sociais. 

Pelo terceiro ano consecutivo, 
recebemos a certificação de  
Empresa Amiga da Criança.



Acesse aqui os Relatórios
de Sustentabilidade do 
Grupo Profarma e da Rede d1000.

ESG é mais que um 
valor para a Companhia,
é a nossa contribuição 
para um futuro melhor.

GOVERNANÇA



RESULTADOS

LTM24

Consistência na entrega de resultados sólidos pelo Grupo Profarma, reforçando a resiliência do nosso ecossistema e do modelo de 

negócio integrado, com ganhos de market share em ambas as unidades de negócio com expansão recorrente de margem operacional.



RECEITA BRUTA | LTM 24
(R$ milhões)
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EBITDA RECORRENTE | LTM 24
(R$ milhões)
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CICLO DE CAIXA DISTRIBUIÇÃO 2T24 | LTM
(Dias)
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LUCRO LÍQUIDO RECORRENTE | LTM 24
(R$ milhões e % Receita Líquida)
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Q&A



OBRIGADO!



DISCLAIMER

O material que segue contém informações gerais sobre os negócios da Profarma Distribuidora de Produtos 
Farmacêuticos S.A. e controladas, considerando o encerramento do segundo trimestre de 2024. Os acionistas 
da Companhia e os potenciais investidores devem realizar a leitura da presente apresentação sempre 
acompanhada das Demonstrações Financeiras e do Release de Resultados

Esta apresentação pode conter indicativos em relação a desempenho futuro e informações que refletem a 
visão atual e/ou as expectativas da Companhia e de sua administração com respeito à sua performance, seus 
negócios e eventos futuros. Referidas declarações prospectivas estão sujeitas a riscos, incertezas e eventos 
futuros. Advertimos que diversos fatores podem fazer com que os resultados efetivos se diferenciem de modo 
relevante de eventuais planos, objetivos, expectativas, projeções e intenções expressadas nesta apresentação. 

Em nenhuma circunstância, nem a Companhia nem suas subsidiárias, conselheiros, diretores, agentes ou 
funcionários serão responsáveis perante terceiros (incluindo investidores) por qualquer decisão de 
investimento tomada com base nas informações e declarações presentes nesta apresentação, ou por qualquer 
dano dela resultante, correspondente ou específico
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